Especializag;"zs) em
GESTAO
PUBLICA
MUNICIPAL

Universidade Federal Rural de Pernambuco - UFRPE
Unidade Académica de Educacéo a Distancia e Tecnologia

ACOES DESENVOLVIDAS PELA PREFEITURA
MUNICIPAL DE CARUARU PARA A ECONOMIA
CRIATIVA

Alana Maria Ribeiro Silva

Pesqueira
2024



Alana Maria Ribeiro Silva

ACOES DESENVOLVIDAS PELA PREFEITURA
MUNICIPAL DE CARUARU PARA A ECONOMIA
CRIATIVA

Artigo apresentado junto a Unidade de
Educacdo a Distancia e Tecnologia -
EADTec/lUFRPE como requisito parcial para

conclusao da Especializacdo em Gestéao Publica
Municipal.

Orientador(a): Prof® Luiz Claudio Ribeiro
Machado

Pesqueira
2024



FOLHA DE APROVACAO

Alana Maria Ribeiro Silva

ACOES DESENVOLVIDAS PELA PREFEITURA
MUNICIPAL DE CARUARU PARA A ECONOMIA
CRIATIVA

Artigo apresentado junto a Unidade de Educacdo a Distancia e Tecnologia —
EADTec/UFRPE como requisito parcial para conclusdo da Especializacdo em Gestao
Publica Municipal.

Aprovada em 17 de agosto de 2024.

Banca Examinadora:

Luiz Claudio Ribeiro Machado (UFRPE)
Presidente e Orientador(a)

Joao Paulo Oliveira da Silva (UFPE)
Examinador(a)

Allyne de Almeida Ferreira (UFPB)
Examinador(a)



ACOES DESENVOLVIDAS PELA PREFEITURA MUNICIPAL DE CARUARU PARA A
ECONOMIA CRIATIVA

Alana Maria Ribeiro Silva

alanamariaribeirosilvaé @gmail.com

Universidade Federal Rural de Pernambuco, Unidade Académica de
Educacao a Distancia, Curso de Especializacdo em Gestdo Publica Municipal

Luiz Claudio Ribeiro Machado

luiz.crmachado@ufrpe.br

Universidade Federal Rural de Pernambuco, Unidade Académica de
Educacéo a Distancia, Curso de Especializacdo em Gestao Publica Municipal

RESUMO

O presente artigo discute sobre as acdes empreendidas pela Prefeitura Municipal de Caruaru para
impulsionar a economia criativa e movimentar os segmentos culturais da cidade. O municipio apresenta
vocacdo em termos artisticos e culturais uma vez que apresenta elementos importantes em termos de
representatividade e diversidade cultural que podem ser melhor explorados pela gestdo. Além disso, o
municipio também possui o perfil empreendedor em raz&o da forga do comércio presente na Feira de
Caruaru. Partindo disso, levanta-se a seguinte problemética: As estratégias e investimentos da prefeitura
estdo trazendo resultados tangiveis para economia criativa e para o setor cultural da cidade de Caruaru?
Com base na revisdo de algumas pesquisas que analisaram as nuances da economia criativa de Caruaru
e da pesquisa realizada por meio de formularios foi possivel obter dados sobre as impressdes e avaliacdes
dos profissionais inseridos no ramo criativo. De acordo com o levantamento constatou-se que em geral tais
artistas e profissionais reconhecem de forma positiva as acdes feitas pela Prefeitura, mas avaliam a
necessidade de haver maior interesse publico voltado para o setor cultural.
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1. INTRODUCAO

O municipio de Caruaru, localizado no estado de Pernambuco, na regidao Agreste
Central, se destaca pelo fato de ser historicamente marcado pelo movimento comercial
das feiras, pela producdo de artesanatos e realizacdo da grandiosa festa de Sao Joao.
Diante desse histoérico de referéncias culturais e empreendedoras em torno da feira, dos
artesanatos e polo téxtil e de atualmente obter novos espacos como o Armazém da
Criatividade, uma extensdo do Porto Digital na cidade que trabalha para gerar inovacéo,
bem como os espacos colaborativos; € possivel inferir que a cidade de Caruaru apresenta
significativo potencial voltado para o setor da economia criativa.

E partindo desse pressuposto que o presente artigo visa analisar alguns aspectos
ligados a Gestdo Publica Municipal no que tange o investimento em torno de acdes
desenvolvidas para o setor criativo do municipio de Caruaru.

Ao longo dos anos, o setor cultural e a economia criativa tém emergido como
agentes cruciais para o desenvolvimento socioeconémico de cidades e regides. De
acordo com a literatura especializada acerca dessa tematica, que sera analisada adiante,
esses setores ndo apenas enriguecem a identidade e o patriménio de uma localidade;
como também tém o potencial de gerar emprego, atrair turismo e impulsionar a economia
local.



Em face disso, € possivel perceber que muitos municipios possuem potencial
elevado para desenvolver economia criativa, como por exemplo, Caruaru, uma cidade de
porte médio que tem alcancado desenvolvimento em diversos segmentos.

Dito isso, tem-se entdo que o impulso do setor cultural e da economia criativa é
uma estratégia adotada por muitas cidades para promover o desenvolvimento por meio
do investimento no potencial cultural e criativo. E, em Caruaru, esse cenario demonstra
nao ser diferente no que diz respeito a intencdo de impulsionar esse setor que
desencadeia geracdo de trabalho e renda. Assim, considerando esse contexto e
buscando analisar as acfes da atual gestdo publica municipal (2022 a 2024), tem-se a
seguinte questédo: As estratégias e investimentos da prefeitura estéo trazendo resultados
tangiveis para economia criativa e para o setor cultural da cidade de Caruaru?

Dessa forma, tem-se como justificativa o fato de que a realizacdo de um estudo
voltado para compreender a atuac&o da atual gestdo da Prefeitura Municipal de Caruaru
- ndo apenas discute o cenario politico econémico e cultural da cidade como fornece
insights sobre o panorama de atuacao e, também pode dar nortes para politicas publicas
futuras que contemplem de forma cada vez mais satisfatérias os profissionais e
consumidores que se enquadram no setor criativo/ cultural.

Com base nesse contexto, 0 presente ensaio tem como objetivo geral analisar as
acOes tomadas pela Prefeitura Municipal de Caruaru no ambito do incentivo a economia
criativa e as implicacdes dessas acdes para o setor cultural, ou seja, se o0s
profissionais/artistas se sentem ou ndo contemplados/atendidos por essas acoes.

Os objetivos especificos visam; ldentificar as principais acdes da Prefeitura
Municipal de Caruaru voltadas para a economia criativa e setor cultural; Analisar as ac6es
da Prefeitura no sentido do crescimento econdmico relacionado a economia criativa e
setor cultural; Discutir sobre as impressfes dos artistas e empreendedores acerca das
acOes desenvolvidas pela atual gestdo; Pesquisar sobre os investimentos direcionados
para o setor cultural e o alcance das ac¢0es para os profissionais que trabalham nesse
setor.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. Conceitos de Economia Criativa

Para se debrucar sobre o setor criativo é necessario compreender alguns
conceitos e referenciais importantes ligados a essa tematica. Sendo assim, economia
criativa € um conceito contemporaneo que reconhece a producao cultural e criativa como
fatores primordiais na geracéo de riqueza econdmica. Este segmento abarca atividades
gue se originam na criatividade, habilidade e talento individuais e que tém potencial para
criar riqueza e empregos por meio da producéo e exploracdo da propriedade intelectual.

Entre o0s setores mais comuns da economia criativa estéo:
propaganda/publicidade, filme, internet, museus e bibliotecas, mercado de artes e
antiguidades, artesanato e oficios manuais, artes cénicas, design/desenho, cinema e
video, televiséo e radio, musica, literatura, publicacao/editoracao, gravacéo de som, artes
visuais, moda, arquitetura, induastrias culturais periféricas, industrias parciais e
independentes de direitos autorais, artes criativas, industrias culturais limitrofes, centrais
e ampliadas, eletrdnica de consumo, instrumentos musicais, fotocopiadoras,
equipamento fotografico, esportes, servicos de heranca/patrimbnio/sucessao,
sociedades de gestédo coletiva, vestuario, calcados, utensilios domésticos, brinquedos,



software/programa de computador, e jogos de video e computador para entretenimento
etc. (UNCTAD, 2008; Machado, 2012).

A economia criativa se diferencia das demais formas de economia por ter como
matéria-prima principal o capital intelectual e cultural, ou seja, as ideias, as habilidades e
as expressoes simbolicas dos individuos e dos grupos sociais (Reis, 2008). Desta forma,
a economia criativa € a esséncia da economia do conhecimento, onde consumidores e
criadores se confundem, assim como as empresas sao, a0 mesmo tempo, provedoras e
consumidoras de servicos e bens sofisticados. Os consumidores mais requintados
obrigam as empresas a se refinarem para atender as novas demandas. Isso cria um
ambiente propicio a geracdo de emprego e renda (UNCTAD, 2008; Machado, 2012).

Além disso, também cumpre destacar que ha exemplos de cidades criativas que
surgiram globalmente, cada uma destacando-se por diferentes fatores, refletindo a
amplitude e a diversidade do conceito de economia criativa. Essas cidades servem como
modelos de como a criatividade pode ser um motor de desenvolvimento urbano
sustentavel e inclusivo. O setor cultural e a economia criativa sao pilares que
transcendem o valor monetario, influenciando a identidade, o sentido de pertencimento e
a coesao social de uma cidade (Reis, 2008).

Dito isso, Machado (2012) aponta as nuances que envolvem esse setor e avalia
que os desafios precisam ser superados na economia criativa para que haja
reconhecimento e valorizagdo. O primeiro passo na criacdo de politicas eficazes é o
mapeamento detalhado do setor criativo, elevando a consciéncia sobre sua relevancia
econdmica. E crucial investir esforcos e recursos para transformar esse setor em um
motor de desenvolvimento, transcendendo a visdo de que € meramente marginal ou
secundario na macroeconomia, ou que serve apenas como politica de inclusao social ou
cultural.

O desafio transcende o incentivo as inddstrias criativas; € necessario motivar os
segmentos a adotarem a criatividade. Isso implica em criar ambientes propicios para que
pequenas e médias empresas explorem sua capacidade criativa. Uma estratégia seria
estabelecer centros multidisciplinares para difusdo e promocdo de pesquisa,
desenvolvimento e design, integrando areas como administracdo, economia, arquitetura,
engenharia, tecnologia e artes.

Além disso, 0 autor aponta que a identificacdo de setores com potencial de alto
impacto na geracdo de emprego e renda € vital, assim como desenvolver politicas de
financiamento especificas. As politicas fiscais e tributarias devem ser ajustadas as
necessidades dos setores criativos, que frequentemente divergem dos setores
tradicionais. Isso pode requerer uma revisdo nas leis de incentivo a cultura, dando maior
énfase a economia criativa. Para financiar projetos da economia criativa, especialmente
para empreendedores individuais sem o patriménio exigido por bancos tradicionais, é
valido explorar métodos inovadores de crédito.

As politicas publicas devem favorecer a economia criativa na renovagao urbana,
incentivando setores que promovam redes de contato, circulacdo de informacéao e
formacdo de negdcios. Transformar eventos pontuais em atragbes duradouras € um
desafio que pode ser enfrentado com incentivos para a construcdo e manutencédo de
espacos culturais, gerando empregos e qualificando a mao de obra. Por fim, diante do
potencial da tecnologia, gestores municipais devem direcionar investimentos publicos
para areas promissoras como softwares e games, fomentando assim o segmento da
economia criativa e da inovacao.



2.2. Levantamento historico e panorama da economia criativa no Brasil e em
Pernambuco

Para entender a importancia da criatividade, inovacdo e economia criativa no
Brasil, € fundamental revisar nossa trajetoria historico-econémica. A década de 1980 foi
um divisor de aguas, conhecida na América Latina como a "década perdida” devido o
desempenho econdmico negativo (Machado, 2012).

O Brasil teve que enfrentar simultaneamente diversos desafios: a transicdo do
regime autoritario para a democracia, a abertura econbmica apo0s décadas de
protecionismo, e a estabilizacdo de uma economia cronicamente instavel. O pais teve
que conseguir lidar com esses desafios, especialmente apds o0 processo de
redemocratizacdo nos anos 1980, a abertura econdmica no inicio dos anos 1990 e a
estabilizacdo com o Plano Real em 1994. Com a estabilizagdo econémica, a concorréncia
foi se tornado cada vez mais elevada e os negdécios passaram a depender cada vez mais
da capacidade de competir em qualidade e preco, e ndo de favores oficiais ou reservas
de mercado. Foi nesse contexto que a importancia da criatividade e inovacdo como
ferramentas de vantagem competitiva se tornou clara (Machado, 2012).

No Brasil, a economia criativa comecou a ganhar destaque nas ultimas décadas.
A consciéncia sobre a importancia da criatividade e inovagdo no desenvolvimento
econdbmico do pais cresceu especialmente nos anos 2000. Em 2012, foi criada a
Secretaria da Economia Criativa dentro do entdo Ministério da Cultura, sinalizando o
reconhecimento oficial e a intencdo de investir e desenvolver esse segmento. Essa
secretaria tem como objetivo formular, implementar e monitorar politicas publicas para o
desenvolvimento local e regional, tendo como apoio profissionais brasileiros (Medeiros,
2016).

Em um estudo realizado pela FIRJAN (2012), sobre a cadeia produtiva da industria
criativa nacional, estimou-se que o ndcleo criativo gerou em 2011 um Produto Interno
Bruto (PIB) equivalente a R$110 bilhdes, representando 2,7% de toda a producgédo
brasileira. Isso posicionou o Brasil entre 0s cinco maiores produtores de criatividade no
mundo. Em Pernambuco, existem 4,5 mil empresas nos setores criativos, contribuindo
com um PIB estimado em R$2,2 bilhdes, o que representa 2,1% da producao total do
estado.

De acordo com a FIRJAN (2011), os setores criativos crescem acima da média da
economia brasileira. Enquanto o PIB nacional teve um crescimento inferior a 1% em 2012
e o PIB per capita permaneceu praticamente estavel em termos reais em relacdo ao ano
anterior, com uma varia¢do positiva de apenas 0,1%, o niumero de trabalhadores nos
setores criativos aumentou em meédia 8,5% ao ano entre 2006 e 2010. Além disso, a
renda dos trabalhadores criativos teve um crescimento real de 13%, enquanto a renda
média dos trabalhadores brasileiros cresceu 11% no mesmo periodo.

O PIB da Industria Criativa avancou 69,8% em termos reais, superando o
crescimento de 36,4% do PIB brasileiro na ultima década. Para contextualizar esse
crescimento, 0 montante gerado € equivalente ao PIB do Estado de Pernambuco. Assim,
o mercado de trabalho criativo ndo apenas expandiu em numeros absolutos, mas
também em termos relativos: a participacdo da classe criativa no total de trabalhadores
formais brasileiros aumentou para 1,8% em 2013, em comparac¢ao com 1,5% em 2004
(FIRJAN, 2014).

Com base nesses dados que remetem as décadas iniciais dos anos 2000 é
possivel perceber como o setor da economia criativa no Brasil foi tomando proporgdes



crescentes. A partir de dados mais atualizados, € possivel notar que essa tendéncia
crescente tem se mantido.

De acordo com o Mapeamento da Industria Criativa de 2022 publicado pela
FIRJAN (2022), que abrange o periodo de 2017 (ano de referéncia da ultima publicacéo)
a 2020, um periodo marcado por inimeras incertezas — na politica, na economia e nas
relacdes sociais — e por choques exdgenos significativos, especialmente a eclosédo da
pandemia da Covid-19. Essa conjuntura singular teve impactos profundos e variados nos
diferentes setores da economia, destacando a importancia da agilidade na tomada de
decisfes e da capacidade de resposta das empresas — resiliéncia e reinvencéo, ou seja,
criatividade.

No estudo da FIRJAN (2022), mantém-se a divisdo dos treze segmentos criativos
de acordo com suas afinidades setoriais, identificando quatro grandes areas criativas: 1.
Consumo (Design, Arquitetura, Moda e Publicidade), 2. Midias (Editorial e Audiovisual),
3. Cultura (Patrimbénio e Artes, Musica, Artes Cénicas e Expressdes Culturais) e 4.
Tecnologia (P&D, Biotecnologia e TIC).

O Mapeamento aborda a Industria Criativa sob diferentes perspectivas e recortes
de dados, dos quais duas Oticas principais séo discutidas: Otica da Producéo e Otica do
Mercado de Trabalho. Pela 6tica da producado, avalia-se a riqueza total gerada pelos
estabelecimentos criativos, que empregam tanto profissionais criativos quanto outros
funcionarios necesséarios para suas operacdes. Pela 6tica do mercado de trabalho,
analisa-se todo o0 universo de profissionais criativos e sua remuneracao,
independentemente de atuarem diretamente na Inddstria Criativa, na industria classica
ou em outro ramo de atividade econémica.

Sob a 6tica da producao, a taxa de participacao da Industria Criativa na economia
brasileira apresenta tendéncia de crescimento desde meados da década de 2000. Entre
2017 e 2020, a participacao do PIB Criativo no PIB do pais cresceu de 2,61% para 2,91%.
Em 2020, o PIB Criativo totalizou R$ 217,4 bilhdes, valor comparavel a produc¢do total do
setor de construcao civil e superior a producéo total do setor extrativista mineral (FIRJAN,
2022).

Em relacdo ao mercado de trabalho, a economia brasileira contava com mais de
935 mil profissionais criativos formalmente empregados em 2020, representando um
aumento de 11,7% em relacdo a 2017. Esse crescimento € ainda mais relevante
considerando que, no mesmo periodo, o0 mercado de trabalho brasileiro registrou uma
contracdo de -0,1%. Isso evidencia a solidez do mercado criativo mesmo diante das
oscila¢des politico-econdmicas e sociais dos ultimos anos (FIRJAN, 2022).

Apesar dos movimentos positivos, é importante ressaltar a complexidade e
heterogeneidade do setor criativo. Composto por atividades de naturezas tao diferentes,
também registrou variagdes distintas nas areas que o compdem. Consumo e Tecnologia
cresceram significativamente no periodo, com taxas de expanséo de 20,0% e 12,8%
entre 2017 e 2020, respectivamente. Essas duas areas, representando aproximadamente
85% dos empregos formais da Industria Criativa, foram responsaveis pelo saldo positivo
da industria como um todo. Por outro lado, as areas de Cultura e Midia, que representam
0s 15% restantes, foram muito impactadas pela conjuntura do periodo, registrando
contracdes de -7,2% e -10,7%, respectivamente (FIRJAN, 2022).

Em termos de remuneragéo, o rendimento médio do trabalhador criativo tem caido
nos ultimos anos — entre 2017 e 2020, essa queda foi de 10,0%, movimento também
registrado no mercado de trabalho brasileiro como um todo. Ainda assim, os profissionais



criativos registraram média salarial de R$ 6.926,00 em 2020, valor cerca de 2,4 vezes
maior que a média salarial da economia brasileira. O segmento de P&D oferece os
maiores salarios, com uma média de R$ 12.221,00 (FIRJAN, 2022).

Sao Paulo e Rio de Janeiro continuaram sendo os estados mais representativos
no mercado de trabalho criativo em 2020. Em S&o Paulo, cerca de 380,4 mil vinculos
estavam na Industria Criativa, enquanto no Rio de Janeiro esse numero era de 95,7 mil,
respondendo por 50,9% dos empregos criativos de todo o pais. Minas Gerais vem em
seguida, com 82 mil profissionais criativos formalmente empregados. O estado de
Pernambuco emprega 21,7 mil profissionais criativos (FIRJAN, 2022).

Por fim, tem-se que a remuneracdo mensal média dos profissionais criativos em
Pernambuco por segmento é; Arquitetura (R$ 7.367), Artes Cénicas (R$ 1.655),
Audiovisual (R$ 2.241), Biotecnologia (R$ 3.597), Desing (R$ 2.657), Editorial (R$ 4.753),
Express@es Culturais (R$ 2.005), Moda (R$ 1.489), Musica (R$ 3.086), Patriménio e Artes
(R$ 3.665), Pesquisa & Desenvolvimento (R$ 12.116), Publicidade & Marketing (R$
3.650) e TICs (R$ 5.782) (FIRJAN, 2022).

Por meio da explanacdo desses dados econémicos é possivel ter no¢gdes sobre a
importancia e dimenséo desse setor para a economia do pais e é possivel perceber que
ainda ha muito o que desenvolver a partir de investimentos centrados.

2.3. Setores criativos na cidade de Caruaru

Conforme visto, a cidade de Caruaru se destaca em aspectos ligados a economia
criativa por apresentar muitos elementos que reforcam a identidade cultural da regido
Nordeste como as feiras, os artesanatos e o forrd. Desta forma, os setores criativos sdo
multiplos e englobam elementos da cultura popular. O Alto do Moura, bairro da cidade, é
um verdadeiro polo de artistas e artesdos que produzem pecas utilizando o barro e outros
materiais. A cidade também é conhecida por seu artesanato em barro, particularmente
pelas famosas esculturas do "Mestre Vitalino" e dos seus descendentes nos quais muitos
destes sdo moradores do referido bairro e dao continuidade a arte do barro mantendo
viva a tradicao.

A Feira de Caruaru, uma das maiores feiras livres do Brasil, também é um espaco
onde a cultura popular se manifesta por meio de musica, culinaria e artesanato. Em razéo
disso, é reconhecida como patriménio cultural imaterial do Brasil. De acordo com o estudo
realizado por Silva (2020) que pesquisou a parte que corresponde a Feira de Artesanato,
na perspectiva da légica das lojas colaborativas, a feira consta com aproximadamente
350 lojas com segmentos variados. Segundo a andlise que buscava tracar o perfil dos
feirantes constatou-se que, em geral, estes eram 0s proprietarios dos espacgos e tambéem
tinham que cumprir com o0 pagamento da taxa de ocupagdo para o Orgdo publico
administrativo.

Um aspecto interessante apreendido pela pesquisadora revela que parte
significativa dos estabelecimentos séo de linhagem familiar, ou seja, ja vem das proprias
familias que tentam manter o negocio nesse espaco da feira. Além disso, muitos deles
ocupam o espaco ha mais de dez anos e a maioria deles possuem noc¢des basicas quanto
ao uso de tecnologias voltadas para o uso comercial, porém sem ampla utilizacdo das
redes sociais para fins comerciais. Isso demonstra, portanto, que a época da pesquisa
(realizada durante o periodo pandémico) o formato de comércio tradicional preponderava
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na Feira de Artesanato. Sob outra perspectiva, ao buscar entender se havia elementos
acerca do carater colaborativo na referida feira, a pesquisadora pontua que:

Como diferencial colaborativo, grande parte dos feirantes ja se ajudam
compartilhando suas mercadorias, gerando um comportamento positivo na
pratica, e possivel aplicacdo de uma nova economia para o local, a economia
colaborativa, para atuar com a integracdo dos micros € pequenos
empreendedores ali existentes, impulsionando a oferta e demanda, a imagem da
empresa, tornando a localidade mais e a qualidade dos produtos ali
confeccionados, mais populares (Silva, 2020, p. 41)

Cabe apontar ainda outra pesquisa que consegue apresentar as nuances que
envolvem o setor criativo do municipio. A pesquisadora se debrucou de forma delimitada
sobre outros aspectos concernentes aos espacos da Feira de Caruaru. O estudo
realizado por Silva (2016) analisou o perfil do trabalho feminino na feira da Sulanca (que
corresponde a um dos setores que integram a Feira de Caruaru).

E importante trazer as discussfes dessa analise visto que muitos profissionais da
area da moda acabam direcionando suas producdes para a feira e uma parcela desses
profissionais sdo mulheres. Muitas se enveredam para o empreendedorismo - como uma
saida para conseguir ter renda. Cabe lembrar que o empreendedorismo nem sempre
apresenta facetas positivas tal como muitas vezes essa ideia é disseminada dentro de
um discurso de sucesso. Isso porque os desafios para manter negdcios rentaveis em
meio a concorréncia e competividade ndo é uma missdo facil. Nesse estudo, a
pesquisadora explora os elementos socioecondmicos e culturais, e foca nos direitos
humanos a partir da discussao sobre as relacdes de trabalho precarizadas as quais as
mulheres séo submetidas no ambiente da feira. Rela¢gOes estas que sdo marcadas pela
informalidade muitas vezes pressionada em razao da exclusdo do mercado de trabalho
formal.

E nesse cenério de flexibilizacbes e insegurancas em torno do trabalho que alguns
trabalhadores do setor criativo por vezes se encontram. De acordo com a pesquisadora,
o trabalho feminino na feira da Sulanca de Caruaru garante a subsisténcia de muitas
familias e a chefia familiar das mulheres junto a independéncia econdmica, mas por outro
lado esse mesmo trabalho viola muitos direitos uma vez que ndo héa politicas de protecéo
da parte do poder publico. Por fim, ainda que algumas feirantes tenham conseguido se
sobressair economicamente tornando-se empresarias (pequenas, meédias e grandes), em
geral, a maioria das mulheres nao saiu da linha limitrofe da subsisténcia.

2.4. AcOes da Prefeitura voltadas para incentivar a economia criativa e 0s
impactos gerados

A Prefeitura Municipal de Caruaru, demonstra esta empenhada com a busca pelo
desenvolvimento econdmico da cidade e tem implementado diversas acfes nesse
sentido que incluem também o setor cultural. Desta forma, dentro do préprio perfil politico
da gestdo (que é comprometida com 0s anseios empresariais), esse desenvolvimento &
buscado por meio de parcerias bem firmadas com o setor privado.

Essas iniciativas visam fortalecer os setores empresariais e assim o setor cultural
da gestdo demonstra esta alinhado aos interesses desse setor. Um exemplo disso é a
propria festa do Sao Joao realizada no ano de 2024, a maior festa da cidade e do Estado
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(no quesito festa junina), nitidamente ganhou feicdes empresariais a medida que grande
parte do espaco da estacdo ferroviaria foi destinada as grandes empresas do setor
privado tais como; grupo Boticario, Acai, Nestlé, Vitarella, Aposta Ganha, Electroluz,
Garoto, Azul.

Sendo assim, 0s artistas que se apresentaram ou que expunham suas
mercadorias tiveram que de certa forma competir pelo espaco fisico com as grandes
empresas que faziam suas propagandas dispondo de espacos adequados. Enquanto
iSs0, 0 espaco dos artistas, artesdos e ambulantes ndo possuiam a estrutura apropriada
para suportar a chuva que ocorre na cidade (durante o més de junho) e nem para
resguardar as suas mercadorias com as devidas segurancas.

A prefeitura deposita a maior parte dos seus esforcos e investimentos (que vao
além do fator financeiro) para a festa de S&o Jo&o. E tanto que ao longo do ano ndo ha
grandes eventos ou festivais culturais realizados pela prefeitura. A despeito das acoes
desenvolvidas para o Sao Jodo, percebe-se a falta de acdes mais pujantes para
movimentar a cidade e impulsionar o setor cultural como um todo, de forma mais diversa
e democrética. No decorrer do ano a gestdo nao consegue nem mesmo fazer o bairro do
Alto do Moura ter o movimento cultural aquecido, sendo essa uma queixa bastante
replicada pelos moradores do bairro que sentem a caréncia de publico visitante para além
do Sao Jodo.

Tem-se como aspectos positivos, o fato de o inicio da festa ter sido antecipada,
ou seja, comecado a partir do més de abril com a proposta do Sdo Jodo da Roca. Isso
acabou sendo edificante a medida que conseguiu descentralizar a festa e alcancar as
zonas rurais que em geral sao desprovidas de eventos culturais. Além disso, a prefeitura
tem realizado ac¢des assertivas ao ampliar a realizacdo da coleta seletiva durante a festa
do S&o Jodo de modo que tanto tem contribuido para o meio ambiente como tem gerado
oportunidades de renda para os profissionais ligados a essa area.

Dadas essas consideragcdes - que remetem a impressdoes e a um olhar atento
acerca da forma como S&o Joao, em certo sentido passa por desconfiguracdes a medida
que reforca os padrbes empresariais, coloca-se entdo em tela as agdes mais abrangentes
gue movimentam a economia criativa de forma direta ou indireta. Assim, tem-se alguns
elementos que sao descritos e explicitados no sitio eletrénico da Prefeitura; o Programa
Emprego, Renda e Avanco (ERA); a Lei de Incentivo a Tecnologia e Economia Criativa
(LITEC); o Programa Profissionaliza+; Infraestrutura e Espagos Criativos; Eventos
Culturais e Festivais; Inclusédo e Participacdo da Comunidade.

De acordo com as informagfes expostas, o Programa ERA tem o objetivo de
impactar positivamente a geracao de empregos e melhorar as oportunidades de acesso
a renda para toda a populagcéo. O programa visa estimular a economia local e elevar sua
capacidade produtiva. Isso inclui a criacdo e ampliacdo de programas que atendam as
demandas do mercado, beneficiando tanto os empreendedores quanto os trabalhadores.

A cidade de Caruaru conta com a LITEC, uma legislacdo que oferece incentivos
fiscais para empresas que desenvolvem ou pretendem desenvolver atividades
relacionadas a economia criativa e tecnologia no municipio. Essa lei estimula a criagéo,
producdo e comercializacdo de bens e servicos culturais, fortalecendo a identidade
cultural local e atraindo investimentos.

O Programa Profissionaliza+ promove a formacgéo e capacitacdo da sociedade,
por meio da oferta de cursos e workshops para artistas e empreendedores criativos.
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Além dessas acfes, tem-se ainda a percepcao de que a prefeitura tem investido
nas reformas de espacos criativos e culturais, como Estacédo Criativa, o espac¢o Cultural
Tancredo Neves, e o Museu do Barro, no entanto tais obras ainda estdo sendo
concretizadas e outras demoraram para ser entregues. Isso resultou entdo na
insatisfacdo de muitos artistas, arteséos e gestores da cultura que ficaram com poucas
opcOes de espacos. Esses locais proporcionam um ambiente propicio para artistas e
empreendedores criativos realizarem os seus trabalhos e sem o0s espacos adequados e
com movimento de consumidores ocorre a desmotivagdo. Os eventos culturais atraem
visitantes e movimentam a economia local e por isso precisam ser mais frequentes e
diversificados de modo que consiga contemplar varios eixos culturais, ou seja, para além
dos espacos para venda de alimentos e artesanatos.

A participacéo ativa da comunidade é fundamental para o sucesso das a¢fes da
prefeitura. Ela envolve artistas, produtores culturais, empreendedores e cidadaos
interessados em contribuir para o desenvolvimento criativo da cidade. Essas a¢0es da
Prefeitura de Caruaru podem gerar impactos significativos na economia criativa local.
Elas fortalecem a identidade cultural, criam oportunidades de trabalho e impulsionam o
desenvolvimento econémico da cidade.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O estudo foi realizado por meio de pesquisa bibliografica sobre economia criativa
e sobre pesquisas que envolvem o contexto e o cenario dessa economia no municipio de
Caruaru. Para analisar de forma mais centrada as ac6es da Prefeitura foi necessario
desenvolver questdes referentes as iniciativas perceptiveis pela populacédo que atua no
setor criativo. Sendo assim, a coleta dos dados foi realizada durante o més de junho de
2024, por meio de um questionario semiestruturado contendo 10 perguntas com
respostas objetivas, classificadas nos seguintes eixos tematicos:

1. Identificac@o dos setores especificos da economia criativa,

2. Iniciativas Implementadas pela Prefeitura de Caruaru;

3. Impacto das Iniciativas no Setor Cultural;

4. Contribuicdo das Acdes da Prefeitura para a Geragdo de Empregos;

5. Avaliagédo do Crescimento Econdémico de Caruaru em Relacdo a Economia
Criativa e ao Setor Cultural,

(o3}

. Desafios na Implementacéo de Politicas de Economia Criativa;

\]

. Impacto da Falta de Investimentos em Economia Criativa no Setor Cultural,

(0e]

. Atuacgao da Atual Gestéo na Alavancagem da Economia Criativa;

9. Suficiéncia dos Investimentos da Prefeitura para o Desenvolvimento Cultural
Local;

10. Prioridades Futuras da Prefeitura para Economia Criativa e Setor Cultural.
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Os guestionamentos foram:

1. Em qual ramo da economia criativa vocé trabalha?

2. Quais iniciativas de economia criativa vocé conhece que foram implementadas
pela prefeitura de Caruaru?

3. Na sua opinido, qual o impacto dessas iniciativas no setor cultural de Caruaru?

4. Vocé acredita que as acOes da Prefeitura tém contribuido para a geracao de
empregos no setor de economia criativa?

5. Como vocé avalia o crescimento econémico de Caruaru em relacdo a
economia criativa e ao setor cultural?

6. Quais desafios vocé percebe que a prefeitura ao implementar politicas de
economia criativa?

7. Como a falta de investimentos em economia criativa pode afetar o setor
cultural de Caruaru?

8. Vocé considera que a atual gestao investe ou atua de forma satisfatéria para
alavancar economia criativa no seu ramo de atividade?

9. Vocé acha que os investimentos da Prefeitura em economia criativa sao
suficientes para desenvolver o setor cultural local?

10. Qual deveria ser a prioridade da Prefeitura de Caruaru para o futuro da
economia criativa e do setor cultural?

O questionario foi disponibilizado por meio digital pelo aplicativo Google Forms®.
para diversos grupos aleatérios bem como para grupos especificos ou mesmo para
contatos de pessoas envolvidas com os setores da economia criativa, seja de maneira
formal ou informal. A estratégia de divulgar o relatério nos grupos de Whatzapp néo
resultou em quantidades suficientes de respostas. Desta forma foi preciso ir diretamente
aos artistas, agentes e produtores culturais e empreendedores do setor para fazer as
mesmas perguntas do formulario.

Essa coleta foi realizada na Estagéo Ferroviaria durante o evento do S&o Jodo, o
que certa forma facilitou o contato com alguns artistas que se apresentavam no local,
bem como artesédos e profissionais da moda e eventos. A partir da conversa com 0
referido publico foi possivel extrair muitas impressoées - que foram explicitadas - sobre as
acOes ou falta de agOes da prefeitura. Foi preciso reiterar que a pesquisa que estava
sendo empreendida iria preservar o anonimato e que tinha cunho académico, ou seja,
gue néo havia nenhuma ligagéo com a prefeitura.
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Muitos que estavam na estacao de certa forma mantinham algum vinculo com a
prefeitura e desta forma havia receios de que as opinides emitidas pudessem
comprometé-los em relacéo a gestdo. A analise e intepretacdo dos dados foi obtida por
meio de graficos de pizza criados utilizando-se o software Excel® 365 da Microsoft®.
Esses tipos de graficos permitem de forma clara visualizar a proporcao de respostas dos
participantes.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Dentre as atividades de economia criativa exercidas pelos entrevistados no
municipio de Caruaru, as que mais se destacaram foram o artesanato (14%), moda
(12%), pesquisa e desenvolvimento (12%) e musica (9%). As atividades como danga,
gastronomia, literatura e mercado editorial, cinema e audio visual, software/jogos
digitais/internet/inovacdo, comunicacao/publicidade/propaganda, design e artes visuais,
tiveram uma representacdo de 5% cada. As atividades de desenvolvimento rural,
enfermagem, militar, confeccdo, cultura e patriménio, teatro, representaram 2% cada
(Figura 1).

Figura 1. Ramo da atividade exercida pelos entrevistados no municipio de Caruaru, Pernambuco, Brasil
na Economia Criativa
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Fonte: Dados da pesquisa

Dentre as iniciativas implantadas pela prefeitura de Caruaru na economia criativa
as que se destacaram foram: eventos culturais (32%), oficinas de capacitacdes (27%),
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editais de projetos culturais (20%), acdes implementadas para geracao de inovacdes
(9%) e incentivos fiscais para empresas criativas (7%) (Figura 2).

Figura 2. Conhecimento dos entrevistados sobre as iniciativas implantagcéo pela prefeitura municipal de
Caruaru-PE na Economia Criativa
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Fonte: Dados da pesquisa

Os beneficiarios da economia criativa destacam como muito positiva (13%) e
positivas (67%) as iniciativas implantadas pela prefeitura municipal de Caruaru no setor
cultural. No entanto, impactos negativos (7%) foram relatados nas acdes implantadas
pela prefeitura, e 13% relataram neutralidade ou ndo souberam informar (Figura 3a).

Figura 3. Impacto das iniciativas implantadas pela prefeitura municipal de Caruaru no setor cultural (a) e
na geracgdo de emprego (b) na area de Economia Criativa
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Fonte: Dados da pesquisa

Os entrevistados relataram crescimento alto (44%) e moderado (53%) na
economia do municipio apds a implantacdo de politicas publicas e/ou investimentos na
area de economia criativa (Figura 4a). Em relacdo a geracdo de emprego no setor da
economia criativa mais de 80% reconhecem como positivas as iniciativas implantadas
pela prefeitura de Caruaru. No entanto, foram relatados resultados negativos (17%) na
geracdo de emprego nesse setor da economia (Figura 3b).

Os resultados indicam que a prefeitura precisa melhorar suas iniciativas e/ou
politicas publicas para esse publico ndo satisfeito.

Figura 4. Crescimento da economia (a) e na geragdo de emprego (b) apds os investimentos em economia
criativa no municipio de Caruaru, Pernambuco, Brasil
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Fonte: Dados da pesquisa

Os principais desafios enfrentados pela prefeitura de Caruaru relatados foram:
falta de interesse publico (31%), necessidade de mais dialogo parcerias com 0s
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produtores de economia criativa (29%), falta de recurso financeiro (14%) e infraestrutura
inadequada (13%), editais de projetos restritos (2%), falta de galerias e/ou espacos para
exposicao de artes (2%) e mais valorizacao dos artistas locais (2) (Figura 5a).

Figura 5. Desafios enfrentados pela Prefeitura municipal de Caruaru na implantag&o de politicas publicas
na Economia Criativa (a) e areas afetadas por essa falta de investimento no setor cultural (b)
do municipio de Caruaru
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Fonte: Dados da pesquisa

As principais areas afetadas pela falta de investimentos relatadas séo: desisténcia
ou faléncia de empresas e/ou pessoas (28%), perda de talentos locais (26%), redugéo
do turismo cultural (22%), reducao da diversidade cultural (17%) (Figura 5b).

Figura 6. Sugestédo dos entrevistados de investimentos para reduzir os desafios e melhorar a economia
criativa no municipio de Caruaru
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Fonte: Dados da pesquisa
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As principais sugestdes de investimentos para reduzir os desafios e melhorar a
economia criativa no municipio de Caruaru relatadas foram: promover maior
envolvimento da comunidade (29%), melhorar a infraestrutura (26%), melhorar a
articulacdo politica entre a gestao e os produtores de economia criativa (21%), aumentar
os investimentos financeiros (20%) e apoio ao turismo rural (2%) (Figura 6).

Figura 7. Satisfagcdo e viséo geral dos entrevistados sobre os investimentos da atual gestdo da Prefeitura
municipal de Caruaru no desenvolvimento da economia criativa no seu ramo de atuacao (a) e
no setor cultural local geral (b)
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Fonte: Dados da pesquisa

Em relacdo a satisfacdo dos entrevistados sobre os investimentos que a atual
gestdo da prefeitura de Caruaru esta fornecendo aos seus ramos de atuacdo, 46% estédo
satisfeitos e 37% estdo insatisfeitos (Figura 7a). Ja no setor cultural local geral apenas
17% estdo satisfeitos com os investimentos da prefeitura. A maioria esta insatisfeita
(40%) e/ou neutra (43%) com o apoio dado pela prefeitura aos seguimentos da economia
criativa cultural (Figura 7b).

4.CONSIDERACOES FINAIS.

Conforme visto ao longo da discusséo, a Prefeitura Municipal de Caruaru busca
promover agles para o desenvolvimento econdmico da cidade. Nesse sentido, acaba
promovendo junto as diversas secretarias e Fundacao de Cultura acdes dentro de um
plano macro - com programas por vezes abrangentes - para movimentar o setor da
economia criativa, e junto a isso atuar no meio cultural da cidade. As acdes de realizacao
de obras de equipamentos culturais voltados para o patriménio, como a Estacéo Criativa,
as reformas do Centro Cultural Tancredo Neves e Museu do Barro explicitam o interesse
da gestao pelos setores criativos e areas culturais.

Além disso, em parceria com a iniciativa privada e com o auxilio do marketing e
dos meios de comunicagao, a gestao impulsiona a imagem do “Maior e Melhor Sdo Joao
do Mundo”. E assim concentra, as energias e 0s esfor¢os para custear uma grandiosa
festa. No entanto, conforme as falas expressadas pelos artistas e profissionais
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interrogados, € preciso ter locais de trabalho o ano inteiro e ndo apenas no Séo Jodo,
tais como teatros e galerias.

N&o se quer dizer com isso, que nao haja eventos na cidade, ja que também ha o
investimento no carnaval, feira do livro, dentre outros eventos de pequeno porte, porém
estes sdo de poucas proporcoes.

Pelo potencial que Caruaru possui, sobretudo em termos artisticos, onde
concentra muitos artistas que buscam o reconhecimento e locais de apresentacéo
(sobretudo os artistas das periferias), a Prefeitura poderia investir mais no plano micro de
modo que pudesse dialogar com as diversas esferas artisticas e de producoes.

Além disso, os investimentos nas areas de formagdes em patrim6nio cultural,
gastronomia, artes e eventos, por exemplo, costumam ser limitados, de modo que néo
consegue formar e qualificar profissionais para o setor da economia criativa e expandir
0S recursos para agdes menos chamativas, mas ndo menos importantes. Frente a
necessidade de méo de obra qualificada, o investimento em formacéo

De acordo com os resultados da pesquisa foi possivel averiguar que a populacéo
nota os esforcos da gestdo em desenvolver a economia criativa nas acées de maiores
propor¢cdes. Mas, por outro lado, muitos relataram a necessidade de maior aproximacao
e didlogo da gestdo em atender as demandas relacionadas aos espacos e a propria
infraestrutura dos locais, bem como da divulgacéo. Isto €, as demandas do plano micro
também precisam da atencdo e de um olhar mais sensivel capaz de entender melhor o
gue cada area e cada segmento precisa para realizar os trabalhos.
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